PLAN DE COMMUNICATION


I –  CONCEPTION ET REALISATION DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

Création du visuel quadri “Festival ... 2023” et déclinaison sur les  différents supports de communication : 
· Affiches 
· Kakemono 
· Flyers 
· Programmes 



                                   A) AFFICHES

1) FORMAT - DESCRIPTIF- QUANTITE 

FORMAT 4 x 3
Affiche générique du Festival en quadrichromie
500 exemplaires

FORMAT 120 x 176
Affiche générique du Festival en quadrichromie
300 exemplaires

FORMAT 80 x 120
Affiche générique du Festival en quadrichromie 
1500 exemplaires
Affiche spécifique par soirées et/ou artistes
500 exemplaires/par soirées

FORMAT 40 x 60
Affiche générique du Festival en quadrichromie
600 exemplaires
Affiche spécifique par soirées et/ou artistes
100/soirée


2) DIFFUSION
Nous débuterons les campagne d’affichage à partir de la dernière semaine du mois d’avril et ce jusqu’à la fin du festival
La couverture sera nationale et régionale selon  le descriptif ci-dessous


Affiches 4 x 3

Affiches génériques 
Zone géographique :  Département 1 – Département 2 
Réseaux : Clear Channel – Viacom – JC Decaux/Avenir
Durée d’affichage : 1 semaine
4 vagues d’affichage réparties sur 4 mois
Périodes préconisées :   
Dernière semaine d’avril
Deuxième semaine de Mai  
Troisième semaine de Juin
Première semaine de juillet


Affiches 120 x 176 

Affiches génériques 
Zone géographique : Région 1 – Région 2 – Région 3
Réseaux : CNV – Mediagare/Metrobus
Durée d’affichage : 1 semaine – 15 jours selon les réseaux
4 vagues d’affichage
Semaine du 4 au 10  Mai - Paris - Réseau Paris  Gare de Lyon
Semaine du 4 au 10  Mai  - Lyon – réseau Planète Lyon
Semaine du 18 au 24 Mai - Gare de Cannes / Monaco ( dans le cadre du Festival de Cannes et du Grand Prix de Monaco ) , 
Semaine du 1er au 14 Juin 2023 - Réseau CNV – les Gares des Département 1 et du Département 2


Zone géographique : Département 1 – Département 2 
Réseaux : Clear Channel Parking
Durée d’affichage : 1 semaine 
2 vagues d’affichage
Dernière semaine de mai
Dernière semaine de juin


Affiches 80 x 120

Affiches génériques 
Zone géographique : Département 1 – Département 2 
Réseaux : KPUB –  FRAT – ACTIPUB
Durée d’affichage : 15 jours 
 3 vagues d’affichage
1ère quinzaine de mai
1ère quinzaine de juin
1ère quinzaine de juillet

Affiches par soirées et/ou artistes 
Zone géographique : Département 1 – Département 2 
Réseaux : KPUB –  FRAT – ACTIPUB
Durée d’affichage : 1 semaine
10 vagues d’affichage à partir de la1ère semaine de mai  et jusqu’à la deuxième semaine de juillet


Affiches 40 x 60

Affiches génériques 
Zone géographique : Département 1 – Département 2 
Réseaux : INFOCOM - CULTURE PLUS (affichage magasin) 
Durée d’affichage : 15 jours 
2 vagues d’affichage
Dernière semaine d’avril/ 1ère semaine de mai
Dernière semaine de juin/ 1ère semaine de juillet

Affiches par soirées et/ou artistes 
Zone géographique : Département 1 – Département 2 
Réseaux : INFOCOM - CULTURE PLUS (affichage magasin) 
Durée d’affichage : 15 jours 
2 vagues d’affichage
Dernière semaine d’avril/ 1ère semaine de mai
Dernière semaine de juin/ 1ère semaine de juillet


                       B) KAKEMONOS

1) DESCRIPTIF – FORMAT
Visuel générique du Festival en quadrichromie
Format 80 x 120 et format spécial affichage municipal

2) DIFFUSION
1. Format 80 x 120
Diffusion sur évènements spécifiques : le 8 juillet sur le concert de Johnny Halliday au Stade Vélodrome

    2. Format spécial affichage municipal
Affichage à partir de la date d’ouverture du Festival et jusqu’à la fin du Festival


                       C) FLYERS

1) DESCRIPTIF – FORMAT - QUANTITE
Visuel générique du Festival en quadrichromie
Format 10 x 15 recto/verso
20 000 exemplaires

2) DIFFUSION
Zone géographique : 1 
Réseaux : KPUB - CULTURE PLUS 
En dépôt  : lieux culturels  et branchés – Offices de tourisme et de culture - BDE des facs - points de vente - 
Début du tractage : fin avril/début mai, réassort régulier

En diffusion ciblés sur les concerts en fonction du calendrier des programmations extérieures.


                           D) PROGRAMMES

1) DESCRIPTIF – FORMAT - QUANTITE
Visuel générique du Festival en quadrichromie en couverture
Format 20 x 20 - 12 pages quadri
10 000 exemplaires
Le programme reprendra l’ensemble de la programmation avec une page spécifique par soirée et il intègrera : 
Un édito - Plan d’accès - Infos générales - Page Partenaires

2) DIFFUSION
Zone géographique : 1 
Réseaux : KPUB - CULTURE PLUS 
En dépôt  : lieux culturels  et branchés – Offices de tourisme et de culture - BDE des facs - points de vente - 
Début du tractage : fin avril/début mai, réassort régulier



II – ACHAT D’ESPACE PUBLICITAIRE

Conception et réalisation d’une annonce publicitaire reprenant le visuel quadri “Festival ... 2023” que l’on déclinera sous différents formats soit en hauteur soit en largeur selon les spécificités techniques des supports :

1 page - 1/2 page - 1/4 page - 1/3 de page - Bandeaux


A) PRESSE NATIONALE

1) Presse quotidienne
   1/4 de page quadri :
· suppléments Festivals du Monde 
· suppléments Festivals Libération 
 
2) Hebdomadaire Généraliste 
1/2 page quadri
 - Supplément Festivals de Télérama,
- ... Magazine
Cahier régional ...
Cahier régional ...

3)  Hebdomadaire Spécialisés : 
1/3 page quadri
· supplément Festivals des Inrocks, 
· supplément Festivals Rock N’Folk, 
  
4) BI-Mensuel Généraliste
  1/4 de page quadri
- supplément Festivals A Nous Paris

5) Mensuel Généraliste
  1/2 page quadri
- ... Mag 

 

B) PRESSE RÉGIONALE 

1) Presse quotidienne
1/4 page quadri
Département 2 Matin, 
...
... Plus

2) Hebdomadaire Généraliste
1 page quadri
-  supplément Festivals L’Officiel des Loisirs
1/4 page quadri
-  supplément Festivals de ... L’Hebdo ,

3) BI-Mensuel Généraliste
  1/4 de page quadri
- supplément Festivals A Nous ..., 
- supplément Festivals A Nous Lyon

4) Mensuel spécialisés
1/2 page quadri
- supplément festivals Nouvelle Vague
supplément festivals La Strada
supplément festivals Presto
supplément festivals Let’s Motiv
    

III - PARTENARIATS MEDIAS

A) PRESSE ECRITE NATIONALE


Le  ... Magazine et ... mag

APPORT DU FESTIVAL
· Achat publicitaire 
· visibilité du partenaire via son logo  sur l’ensemble des supports de communication 
· Mise à disposition de 60 places sur l’ensemble du Festival

APPORT DU PARTENAIRE
· Rédactionnels en amont et pendant le Festival 
· Présence d’un journaliste pour couvrir le Festival 
· Visibilité sur le site internet  


B) PRESSE ECRITE REGIONALE

DÉPARTEMENT 2 MATIN

APPORT DU FESTIVAL
· Achat publicitaire 
· visibilité du partenaire via son logo  sur l’ensemble des supports de communication 
· Mise à disposition de 60 places sur l’ensemble du Festival

APPORT DU PARTENAIRE
· Rédactionnels en amont et pendant le Festival 
· Présence d’un journaliste pour couvrir le Festival 
· Visibilité sur le site internet 


C) RADIOS

Le choix définitif du partenaire radio se fera après étude des plans de communications proposés par chaque radio sollicitée.
…

APPORT DU FESTIVAL
· visibilité du partenaire via son logo  sur l’ensemble des supports de communication 
· Mise à disposition de 60 places sur LES SOIRÉES DE LA SCÈNE A et 40 places sur les soirées de la scène B

APPORT DU PARTENAIRE
· spots et speak antenne nationale 
· spots et speak antenne régionale 
· semaine spéciale sur l’antenne nationale 
· semaine spéciale sur les antennes régionales 
· apport d’espace publicitaire dans la presse nationale et/ ou régionale 
· Présence d’un journaliste pour couvrir le Festival 
· Visibilité sur le site internet 
· envoi de newsletters 
· envoi d’un communiqué de presse 


D) TELES

Le choix définitif du partenaire radio se fera après étude des plans de communications proposés par chaque radio sollicitée.
…

APPORT DU FESTIVAL
· visibilité du partenaire via son logo  sur l’ensemble des supports de communication 
Mise à disposition de 40 places sur LES SOIRÉES DE LA SCÈNE A et 20 places sur les soirées de la scène B

APPORT DU PARTENAIRE
- messages sur l’antenne nationale en 2 vagues de communication 
- envoi de newsletters
- visibilité sur le site
· apport d’espace publicitaire dans la presse nationale et/ou régionale


IV – OPERATIONS SPECIALES

A) 

B) Opération ID...
Journée spéciale “Festival …” dans le cadre de la finale “jeunes talents”
- Aller/retour sur la ligne 
Départ de Toulon vers 10H30 pour arrivée à Paris vers 13H30 avec les 4 groupes sélectionnés
Mini concert pendant le trajet et retour sur … en fin d’après-midi le lendemain

Habillage du wagon 
Communication sur le site pendant 1 mois 400.000 connexion/mois
Information de l’opération sur tous les billets ID ... des voyageurs de la journée
Diffusion de tracts pendant la durée du trajet : 400 passagers / voyage


C) Cocktail ... magazine
Dans le cadre du partenariat avec le ... Magazine, organisation d’une opération de relations publiques sous la forme d’un cocktail sur l’une des soirées du Festival.
Le cocktail se déroulerait sur le site avant l’ouverture du public.


V - PROMOS MEDIAS

Mise en place d’opérations de promotion avec les médias locaux  sous forme d’échanges de places en contrepartie de visibilité. 
· Presse écrite régionale : ..., ... Plus, Département 2 Matin... 
· Radios locales : Radio Vitamine, Radio Grenouille... 
· Sites  internet : Webcity, I-Festival, le guide du routard...



VI – CAMPAGNE DE PRESSE


A) RELATIONS PRESSE
1. PRESSE NATIONALE 
2. PRESSE REGIONALE 
3. RADIOS 
4. TELES 
5. WEB

Conception et réalisation des dossiers et communiqués de presse 
Elaboration d’un fichier média qualifié

Démarrage de la campagne de presse fin avril
Suivi presse 
Gestion des accréditations

Organisation des séjours pour la presse nationale : voyages, hôtels
Accueil des journalistes pendant le Festival
planning des interviews avec les artistes
Constitution de la revue de presse

B) CONFERENCE DE PRESSE

  PRESSE NATIONALE
1. PRESSE REGIONALE 
2. RADIOS 
3. TELES 
4. WEB

Organisation d’une conférence de presse en Mai pour annoncer la programmation à l’occasion d’un mini-concert présentant les groupes régionaux qui feront l’ouverture des soirées du Festival FESTIVAL ...


VII – SITE FESTIVAL ...

Gestion  et suivi du site 
Fiche artiste : rédaction d’une fiche par artiste programmé
Infos pratiques : plan d’accès, infos billetterie
Espace pro presse : mise en ligne du dossier de presse, des visuels artistes et des visuels du festival  
Espace pro technique : mise en ligne des fiches techniques
Gestion des mails reçus sur le site
Liaison avec les sites artistes
E-marketting : échange de visibilité avec d’autres sites
Gestion du blog
Animation du Forum
E-mailing & alerte e-mail


VIII - RELATIONS POINTS DE VENTE

FNA…
affichage 40 x 60 en magasins 
Mise en avant sur les sites
Mise à disposition des tracts sur les lieux de point de vente 
E-mailing & alerte e-mail
Présence dans les suppléments Festivals et les magazines réservées à leur clientèle ( Contact .... )
